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 چکیده
چنین های حاضر و همهای سیاسی حاکم برای نسلفظ حیات خود نیازمند نگهداشت و انتقال ارزشها برای تداوم و حدولت

های حاکم سازی آن بتوانند نظم موجود را تداوم بخشند. عوامل مختلفی در ایجاد و حفظ این ارزشباشد تا با نهادینهآیندگان می
ی اخیر فضای سایبری و خصوصاَ شبکه های اجتماعی مجازی )مبتنی ترین و تاثیرگذارترین آنها در سال هادخیل هستند که مهم

پذیری های اجتماعی مجازی )مبتنی بر اینترنت( بر نوع جامعههدف اصلی این تحقیق تعیین نقش شبکه باشد.بر اینترنت( می
اوری جزو تحقیقات پیمایشی و ها از نوع کمی، به لحاظ زمان گردبر اساس ماهیت دادهروش تحقیق حاضر  باشد.سیاسی جوانان می

ای گیری تصادفی چند مرحلهی نمونهجامعه آماری، جوانان شهر تهران و شیوهباشد. بر اساس هدف جزو تحقیقات کاربردی می
نفر محاسبه شده و ابزار گرداوری داده ها به صورت کتابخانه ای و استفاده از  854باشد. حجم نمونه از طریق فرمول کوکران می
 سشنامه بوده است.پر

( بود، میزان استفاده از 0.452) پذیری سیاسی کاربر فعالنتایج حاکی از آن است که بیشترین تاثیر متغیرهای مستقل بر جامعه
( بوده است. متغیر نوع استفاده به لحاظ ماهیت ترتیبی 0.160های مجازی )( و سابقه استفاده از شبکه95256های مجازی )شبکه

اجتماعی معنادار  - ای و متغیر پایگاه اقتصادیای غیرپارامتریک استفاده شد که معنادار بوده است. ولی متغیرهای زمینههاز آزمون
پذیری سیاسی های اجتماعی مجازی در راستای جامعههای پژوهش حاکی از آن است که شبکهبه طور کلی یافته نبوده است.

 نمایند.است، عمل میپذیری سیاسی رسمیجامعهو به عبارتی مغایر با آنچه که  غیررسمی
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 مقدمه
پذیری به فرایندی اطلاق جامعه مفهوم شناسیدر جامعه

هایی را که شود که به موجب آن افراد ویژگیمی
 دکننمعه است کسب میشایسته عضویت آنها در جا

پذیری که از ابعاد مهم جامعه(. یکی 1379 )ساروخانی،
 باشد،های سیاسی میو نظام هادولتتاکید مورد 
 یپذیری سیاسی روندجامعه است.ی پذیری سیاسجامعه

آموزشی است که به انتقال هنجارها و رفتارهای 
پذیرفتنی نظام سیاسی مستقر، از نسلی به نسل دیگر 

 کند و هدف از آن تربیت یا پرورش افراد بهمیکمک 

صورتی است که اعضای کارآمد جامعه سیاسی 
ترین محور جامعه عمده(. 117: 1378عالم، )باشند

تلاش در زمینه فرهنگ سیاسی است؛  ،پذیری سیاسی
پذیری سیاسی، روی فرهنگ یعنی این که در جامعه

در این  شود و سه کار ویژهسیاسی افراد جامعه کار می
. حفظ و نگهداری 1دهد که عبارتند از: زمینه انجام می

پایه . 3. تغییر و تحول در آن؛ 2فرهنگ سیاسی؛ 
 (.1379)هرمز،  گذاری یک فرهنگ سیاسی نوین

پذیری سیاسی افراد، گروه ها و سازمان در فرایند جامعه
پذیری متعددی موثرند؛ یکی از این عوامل که در جامعه

ارد وسایل ارتباط جمعی افراد نقش د
( که فراگیر بودنش 584: 1379است)ساروخانی،

که  گردد به طوریمهمترین خصیصه آن محسوب می
پذیری سیاسی نظیر سایر نهادهای اثرگذار در جامعه

خانواده و مدرسه را نیز تحت پوشش قرار داده است. 
های مردم ها در اعماق جامعه و بین تودهاین رسانه

اند به و عامل انفجار در زمان و مکان شدهرسوخ دارد 
نقاط جهان پیام  ءترین زمان در اقصاطوری که در سریع

(. 1361 )ساروخانی، دهندو اطلاعات را گسترش می
بنابراین امروزه به تبع ظهور و گسترش اینترنت و 

های اجتماعی مجازی نوین، که حاصل پیشرفت شبکه
ای متفاوت از قبل عههای ارتباطی است در جامدر رسانه

کنیم که به زعم برخی اندیشمندان نظیر زندگی می
( 1349)کاستلز،  ی اطلاعاتی استمانوئل کاستلز جامعه

اند میلیاردها که با خلق یک فضای مجازی توانسته
های ارتباطی و اطلاعاتی خود درگیر کاربر را در فعالیت

ل و دریافت نمایند و این کاربران به طور تعاملی به انتقا
اطلاعات گوناگون مورد نیاز خود اعم از فیلم و تصویر، 

پردازند؛ صدا و متن با کمترین محدودیت و هزینه می
پذیری افراد جامعه یک این وضعیت در فرآیند جامعه

تحول اساسی را ایجاد نموده چرا که افراد جامعه از 
پایان اطلاعات و ارتباط یکسو با منابع متعدد و بی

رده مواجه هستند و از سوی دیگر به عنوان گست
کنشگرانی آزاد در این عرصه فعالیت دارند و به تولید 

 پردازند. محتوا می
کاربرد شبکه های اجتماعی در جامعه ایران نیز در دهه 

تری یافته است و این بدان معنا های اخیر رواج گسترده
یو های سنتی مانند تلویزیون و راداست که دیگر رسانه

پذیری امثال آن، قدرت یک جانبه خود را در جامعه
اند؛ پذیری سیاسی از دست دادهخصوصاً جامعه

های اجتماعی مجازی در هایی که شبکهچالش
هایی فراتر از اند، حوزههای اخیر بوجود آوردهسال

های مجاز بوده است و علاوه بر تاثیرات فضای شبکه
های خانواده و حوزههای فردی و اعتقادی در در حوزه

ها نیز چالش های بالاتر از آن یعنی حوزه دولت
ای در ابعاد فرهنگی، سیاسی و اجتماعی به گسترده

(. و دلیل آن استفاده 1343)سردار آبادی،  اندوجود آورده
های اجتماعی مجازی توسط کاربران و مردم از شبکه

ها در آن وجود بوده که نظارت و کنترل سابق دولت
 پذیریدارد و در حال حاضر ممکن است با نوع جامعهن

ها از طریق سیاسی متفاوتی مواجه باشیم که دولت
پذیری سیاسی ابزارهای تحت کنترل خود به جامعه

کند از طریق پرداختند. نظام های سیاسی تلاش میمی
های سنتی های در اختیار خود که اغلب رسانهرسانه

های منطبق با ارزش وهستند، فرهنگ سیاسی رسمی
مورد تایید خود را برای اعضای جامعه انتقال و نهادینه 

های الکترونیکی و گسترش سازند اما با ظهور رسانه
 های اجتماعی مجازی این معادله براستفاده از شبکه
( و انتقال فرهنگ 1348)گیدنز،  هم خورده است

یا به عبارتی فرهنگ سیاسی حکومتی با  سیاسی رسمی
هایی مواجه شده است و بررسی آن ضروری به الشچ

 رسد.نظر می
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گونه  آیا اینحال سوال اصلی پژوهش این است که 

های اجتماعی مبتنی بر اینترنت، نقشی شبکه

مغایر در روند سیاسی کردن جوانان ایفا 

ای توان سوالاتی را به گونهاز سوی دیگر میکند؟ می

حال حاضر جوانان از که در  دیگر عنوان کرد نظیر این
چه نوع جامعه پذیری سیاسی برخوردار هستند؟ میزان 

های اجتماعی مجازی )مبتنی بر اعتماد به شبکه
اینترنت( چه میزان بر گرایش کاربران جوان این 

موجود  حفظ و نگهداری فرهنگ سیاسیها به شبکه
فرهنگ سیاسی  غییر و تحول دریا گرایش به ت؛ جامعه

 اثیر معناداری دارد؟ ت موجود جامعه
 

 مبانی و مفاهیم پژوهش

 پذیری سیاسیجامعه
ها پذیری سیاسی فرایندی است که طی آن انسانجامعه

شوند و با سیستم سیاسی در نظام اجتماعی آشنا می
های سیاسی تعیین واکنش خویش را در برابر پدیده

سیاسی فرد شکل  هاینگرش ؛کنند. طی این فرایندمی
این فرایند که در قالب نهادهای اجتماعی و در گیرد. می

گیرد مایه تکوین شخصیت و طی زمان صورت می
 Powell and)شودتربیت سیاسی انسانها می

Almond, 1992). پذیری سیاسی جامعه فرایند

سبب اعمال سازمان یافته قوانین و مقررات در مورد 
گردد. در سیستم حاکم در قالب نهادهای اجتماعی می

ین حالت مشارکت سیاسی مردم در جهت حمایت ا
شود و رفتارها و کنشهای ساختاری از نظام تقویت می

سیاسی و نهایتاً مشارکت سیاسی مردم در نظام رقم 
پذیری (. آلموند و پاول جامعه35)همان،  خوردمی

سیاسی را روند حفظ یا دگرگونی فرهنگ سیاسی 
پذیری جامعه (. لنگتون نیز98)همان:  کنندتعریف می

کند که از طریق عاملان سیاسی را فرایندی تعریف می
گیرد و به کمک آن فرد مختلف جامعه صورت می

تمایلات ایستاری و الگوهای رفتاری مرتبط با سیاست 
گذشته از (. Langton, 2000) گیردرا فرا می

ترین تلاش و کلاسیک، عمده های رسمیتعریف

نه فرهنگ سیاسی است؛ پذیری سیاسی در زمیجامعه
پذیری سیاسی، روی فرهنگ یعنی این که در جامعه

شود و سه کار ویژه در این سیاسی افراد جامعه کار می
. حفظ و نگهداری 1دهد که عبارتند از: زمینه انجام می

گذاری . پایه3. تغییر و تحول در آن؛ 2فرهنگ سیاسی؛ 
  (.1379)هرمز، یک فرهنگ سیاسی نوین

 یاسیفرهنگ س
در واقع فرهنگ سیاسی بخشی از فرهنگ جامعه است 
به طوری که این فرهنگ متاثر از فرهنگ 

جامعه، ایدئولوژی طبقه حاکم و عملکرد ساختار عمومی
ها، هنجارها و قدرت سیاسی است و شامل ارزش

ها، های اعتقادی خاصی است که ناظر بر خواستهنظام
 باشدحکومت میتکالیف و روابط متقابل بین مردم و 

فرهنگ سیاسی را  نیز لوسین پای(. 1379)پای، 
ای از نگرشها، باورها، احساسات و ادراکات مجموعه

 کندهر جامعه تعریف می حاکم بر رفتار سیاسی در
آلموند و وربا در نظرات خود، فرهنگ  (.89همان: )

های همه گیریها و جهتسیاسی را برآیندی از نگرش
انواع  در این دیدگاهفی کردند. اعضای جامعه معر

های فردی گیریفرهنگ سیاسی براساس نوع جهت
نسبت به نظام سیاسی دوم براساس محور موضوع 

پس  (.1379)بشیریه،  گرددتعیین میها گیریجهت
های افراد شامل گیریتوان نتیجه گرفت که جهتمی

جزء دوم های گیریجهتجزء اول  سه جزء است:
های گیریجهت و جزء سومعاطفی  هایگیریجهت

این سه نوع نگرش در سه جنبه زندگی است.  ارزشی
نظام سیاسی بعنوان یک  . اولشوندسیاسی مرتبط می

فرآیندهای برون  و سومهای درون داد، شیوه، دوم کل
 (.114)همان :  داد

 )مبتنی بر اینترنت( شبکه اجتماعی مجازی
اختار متمرکز در یک تعریف شبکه اجتماعی به یک س

هایی اغلب گردد که متشکل از گرهاجتماعی اطلاق می
ها از انواع خاصی باشد. این گرهها میاز افراد و سازمان

ها اعم از اشتراکات، منافع مادی، سلایق، از وابستگی
ها، عقاید، باورها، علایق، دوستان مشترک، اندیشه

 ها و ... به هم متصل هستنداعتقادات، مسافرت
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(Tapscptt, 2009ظهور فناوری .) های نوین
ها علاوه بر حضور ارتباطی منجر به این شده که انسان

ای موارد تعاملات های اجتماعی واقعی، در پارهدر شبکه
های های شبکهخود را در فضای مجازی به ویژه پایگاه

های اجتماعی شبکه. اجتماعی مجازی ایجاد نمایند
، صفحات اینترنتی هستند که اینترنتی به زبان ساده

یابی کنند، به توانند دوستافراد با عضویت در آنها می
هایی را که بحث و تبادل نظر بپردازند، تصاویر و فیلم

دوست دارند به اشتراک بگذارند و این فرصت را 
ها و مطالب دیگران یابند تا در مورد علاقمندیمی

با سلیقه خود اظهار نظر کنند و خودشان نیز مطالب را 
(. بر اساس تعریف 1362)افراسیابی،  منتشر سازند
های اجتماعی خدمات آنلاینی هستند که دیگری شبکه

دهند تا از این به افراد اجازه ایجاد پروفایل شخصی می
طریق اطلاعات شان را به اشتراک بگذارند و بتوانند 
خود را به دیگران معرفی کنند و نه تنها ارتباطات قبلی 
را به صورت مجازی داشته باشند بلکه بتوانند ارتباطات 

 ,Pempek and et al) جدید نیز شکل دهند

2009.) 

 

های وضعیت ایرانیان در استفاده از شبکه

 اجتماعی
طبق آخرین آماری که پژوهشگر از سایت الکسا 

های ( شبکه1)طبق جدول شماره  استخراج کرده
را برای استفاده اجتماعی مجازی خارجی بیشترین سهم 

کاربران ایرانی به خود اختصاص داده است که رتبه اول 
باشد. اگرچه رتبه تویتیر و فیس مربوط به اینستاگرام می

های آخر قرار گرفته اما این بوک در ایران در اولویت
بدان معنی نیست که این شبکه های اجتماعی با ریزش 

الکسا با کاربر در ایران مواجه شده باشد بلکه سایت 
پردازد و توجه به آی پی کاربران به ارزیابی کشورها می

از آنجا که این دو شبکه اجتماعی مذکور در کشور فیلتر 
هستند و کاربران مجبور به استفاده از فیلتر شکن 

تواند اعتبار لازم و هستند لذا آمار سایت الکسا نمی
های کافی را نسبت به استفاده ایرانیان از شبکه

گونه  ماعی فیلتر شده ارائه دهد. با این وجود هماناجت

های اجتماعی مجازی داخلی که مشخص است شبکه
باشد و بیشتر در ایران از استقبال زیادی برخوردار نمی

های اجتماعی کاربران ایرانی به استفاده از شبکه
مجازی خارجی تمایل دارند. شبکه اجتماعی فیس نما، 

های اجتماعی داخلی شبکه کلوب و هم میهن از جمله
های هستند که طبق آمار سایت الکسا بعد از شبکه

اجتماعی خارجی نظیر اینستاگرام، تلگرام، لینکدین و 
های های بعدی مورد استقبال شبکهیوتیوب در رتبه

 (1)جدول  اند.مجازی قرار گرفته

 

پذیری های اجتماعی مجازی و جامعهشبکه

 سیاسی
هم به روش مستقیم و هم  مجازیهای اجتماعی شبکه

جامعه اقدام  مستقیم به آموزش سیاسی درربه روش غی
به تعلیم و  کنند. آنها ممکن هستند که کاملاًمی

تشکیل  آموزش مسائلی مانند ساخت دولت، هدف از
قوت  های مفید و غیرمفید آنها،احزاب سیاسی، جنبه

های ضعف برعکس جنبه یا یک ایدئولوژی سیاسی و
 و خلاصه خصوصیات نظام سیاسی اقدام نمایند، ها وآن

های در گروههای عضو شبکهیا به اشکال غیرمستقیم، 
به کاربران های سیاسی زمینه مسایلی را دراجتماعی 

ولی تمایلاتی را  اصل سیاسی نیستند آموزند که درمی
آورند که به وجود میکاربر افراد  های روانی دراز جنبه

اثرات قابل کاربران  خویش سیاسی دتوسعه و رش بر
د. اما آنچه که در این میان مهم است گذارنمیتوجهی 

های اجتماعی پذیری سیاسی با شبکهارتباط جامعه
توان چنین استنباط مجازی است؛ به این ترتیب که می

در فرآیند  مجازیهای اجتماعی نمود که شبکه
را که در پذیری افراد کاربر موثر خواهند بود چجامعه

جهان معاصر اطلاعات دیجیتالی رشد فراوانی کرده و 
های مدرن شرایطی را بخشیده که با کمترین به انسان

های محدودیت و هزینه نه تنها به اطلاعات و دیدگاه
مختلف دسترسی داشته باشند بلکه خودشان نیز به 

گر فعال دست به تولید اطلاعات بزنند در عنوان کنش
ین بار محدودیت را داشته باشند. در حالی که کمتر

های اخیر فضاهای مجازی با کمک اینترنت سال
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را برای تعامل انسان های  توانسته ظرفیت عظیمی
های اجتماعی مدرن فراهم نماید و در این میان شبکه

نوینی متولد شدند که ظرفیت این تعامل را به بیشترین 
ها به قابلیت ها با توجهحد خود رسانده است. این شبکه

ها و هایی که دارند ماهیت و شکل رابطهو ظرفیت
های حیات حوزهارتباطات را متحول ساخته و در تمامی

هایی را بوجود آوردند که یکی از این بشری دگرگونی
پذیری سیاسی است. ها مربوط به حوزه جامعهدگرگونی

ها به صورت مطلق در اختیار نظام حاکم پیشتر رسانه
شدند های مخالف محدود میداشته و احیاناً رسانه قرار

با راه اندازی اولین شبکه  69اما در سالهای دهه 
های مجازی توسط و تحولات سریع در آن، در سال

های مجازی نوین با امکانات و اخیر شبکه
های گسترده شرایط یکسویه تولید و انتقال توانمندی

غییر داده و های حاکم را تاطلاعات از سوی رسانه
پذیری سیاسی رقم شرایط دیگری را برای نوع جامعه

در انتقال  مجازیهای اجتماعی زده است. چرا که شبکه
عناصر سیاسی جامعه به کاربران و ارتقای آگاهی 
کاربران نسبت به آن عناصر و تکرار و باز آفرینیش در 

های ذهن کاربران نقش اساسی دارد، بنابراین شبکه
هم کار باز آفرینی و هم انتقال عناصر  جازیماجتماعی 

سیاسی را در بین کاربران بر عهده دارد و این نقش در 
 پذیری کاربران موثر خواهد بود.  فرایند جامعه

 

 پیشینه تحقیق
پذیری های جامعهگران، پیشینه و ریشهگرچه پژوهش

سیاسی را به صورت کلی و عمومی، در یونان باستان 
ند اما آنچه در آن زمان بیشتر مورد توجه اردیابی کرده

قرار داشت، توجه به بایدها و نبایدهای علم سیاست بود 
شود، توجه و به آنچه که مربوط به بود و هست می

پذیری توان تاریخ پیدایش جامعهنداشتند. بنابراین، نمی
سیاسی را یونان باستان دانست. باید تاریخ به وجود 

بعدی جستجو کرد. گویا برای  آمدن آن را در عصرهای
ای با عنوان نظریه بار، تالکوت پارسونز در نظریهاولین

کارکردی به این موضوع پرداخته است. بعد  ـ ساختاری
از پارسونز کسانی دیگری نیز به این نظریه پرداختند. 

شناس و ، گابریل آلموند، جامعه1699مثلاً در سال 
ثر از نظریات پارسونز، اندیشمند سیاسی آمریکا نیز متا

در این زمینه مطالبی را مطرح نمود. با این وجود برای 
تر پیشینه تحقیق، تحقیقات داخلی و بررسی دقیق

پذیری سیاسی مورد خارجی انجام شده در زمینه جامعه
از جمله تحقیقاتی که در ایران  .توجه قرار گرفته است

قیق تح صورت گرفته، پذیری سیاسیپیرامون جامعه
پذیری سیاسی نقش رادیو و تلویزیون در جامعه

ای است که توسط احمد آذین و دانشجویان عنوان مقاله
نتایج این نگاشته است.  1346همکاران در سال 

تاثیر تلویزیون بیشتر از سایر دهد نشان میپژوهش 
؛ پذیری دانشجویان استوسایل ارتباط جمعی بر جامعه

ی دکترای نژاد در رسالهمسعود جعفرینتایج تحقیق 
حاکی  پذیری سیاسیدبیران و جامعه خود تحت عنوان

از آن است که بین نگرش سیاسی و اجتماعی دبیران و 
گیری سیاسی و اجتماعی دانش آموزان همبستگی جهت

)ضریب همبستگی برابر با  مستقیم و معناداری دارد
بررسی عوامل موثر بر روند بوده است(؛  315%

ای است عنوان مطالعه ذیری سیاسی دانشجویانپجامعه
توسط دکتر هزارجریبی و همکاران  1362در سال  که

های که تشکلدهد می نتایج نشانانجام شده است. 
ثیری مثبت بر روند ات دانشگاهی سیاسی درون

پذیری سیاسی دانشجویان داشته است و جامعه
برون دانشگاهی همچون احزاب و  های سیاسیتشکل

ای ثیرگذاری عمدهااند تهای سیاسی نتوانستهصیتشخ
بررسی نقش تلویزیون بر ؛ روند داشته باشند بر این
پذیری سیاسی دانشجویان دانشگاه فردوسی جامعه
توسط  1369ای است که در سال عنوان مقاله مشهد

نتایج علی طلوعی و همکاران نگاشته شده است. 
که  دهدمیان ها بر اساس تحلیل رگرسیونی نشبررسی

های جمعی بیشتر باشد، هر چه برخورداری از رسانه
رود و همین طور نگرش سیاسی دانشجویان بالاتر می

هر چه اعتماد به تلویزیون و اخبار آن بالاتر رود، میزان 
پذیری ؛ جامعهشودپذیری افراد نیز بیشتر میجامعه

 ایسیاسی نوجوانان جوامع پس از مناقشه عنوان مطالعه
لورا  و توسط کاترین رادی  2915است که در سال 
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های این پژوهش حاکی تایلور نگاشته شده است. یافته
از آن است که باورهای والدین، گروه همسالان، مدرسه 

ها و خصوصاً روابط درون گروهی در توسعه و رسانه
پذیری باشد؛ جامعهباورهای سیاسی جوانان تاثیرگذر می

پذیری مجدد جوانان در برابر جامعهسیاسی کودکان و نو
عوامل اجتماعی کننده: مدل نظری عنوان تحقیق است 
که که توسط دان رسو انجام شده است. در این تحقیق 
خانواده، دوستان، مدرسه و رسانه جمعی به عنوان 

پذیری سیاسی در نظر گرفته عوامل تاثیرگذار بر جامعه
صادی در های اجتماعی و اقتشدند؛ تاثیر ویژگی

های سیاسی بومیان آمریکا عنوان پژوهشی است نگرش
 توسط دانیل سویج و جنگوم مین 2912که در سال 

انجام شده است. نتایج حاصل از تجزیه و تحلیل نشان 
های اجتماعی و اقتصادی بومیان دهد که ویژگیمی

آمریکا، نقش بیشتری در تبیین نگرش سیاسی 
هویت قومیشان بازی سرخپوستان آمریکایی نسبت به 

کند؛ تاثیر اینترنت بر نگرش سیاسی در کویت و می
توسط  2912ای است که در سال مصر عنوان مقاله

انجام شده است. این  علی کندری و محمد حسن
دهد که استفاده از اینترنت به این دلیل مطالعه نشان می

که هرکس برداشت خود را داشته تاثیر منفی بر بینش 
ته است و استفاده از فیس بوک، توییتر و سیاسی داش

های کاربردی اینترنت، همراه ها به عنوان برنامهوبلاگ
با استفاده از اینترنت برای کسب اطلاعات، بینش کاذب 

 کند.سیاسی را توجیه می

 

 چارچوب نظری تحقیق
چارچوب تئوریک این تحقیق یک چارچوب تلفیقی 

لموند و پاول، است که برگرفته شده است از نظریه آ
باشد. در نظریه پاتنام، کاستلز، ماکس وبر و تیکنور می

پذیری سیاسی از طریق نهادها و آلموند و پاول، جامعه
گیرد که یکی از عواملی که عاملان مختلفی صورت می

ها، باورها و احساسات سیاسی افراد در انتقال ارزش
های جمعی هستند را دارد رسانهجامعه نقش مهمی

گرچه این بدان معنا نیست که افراد جامعه بدون چون ا
های جمعی و چرا به پذیرش آنها تحت تاثیر رسانه

بپردازند. با توجه به اینکه آلموند در خصوص تاثیر 
های نوظهور و جدید خاصه ها به خصوص رسانهرسانه
پذیری اند به تبیین جامعههای اجتماعی نتوانستهشبکه

برای فهم و تبیین بهتر تاثیر  لذاسیاسی بپردازند 
پذیری سیاسی این های نوظهور و نوین بر جامعهرسانه

نظریه را با نظریه سرمایه اجتماعی پاتنام ترکیب 
کنیم و در ادامه نظریه های فوق را نیز وارد می

بنابراین جهت تبیین اعتماد  نماییم.چارچوب نظری می

 منظریه سرمایه اجتماعی پاتناای از رسانه
سرمایه اجتماعی فرصت استفاده کرده ایم. از نظر پاتنام 

هایی برای تعلیم و ارتقای مهارت های مدنی و 
ورزیدگی هایی مانند مشارکت فعالانه در مباحث و 

رود. بر و سیاسی به شمار میحیات اجتماعی، عمومی
توان چنین استنباط کرد که افراد اساس این نظریه می
ی اجتماعی الکترونیکی صرفاً هادر مواجه به شبکه

باشند بلکه بر حسب مبزان مصرف کننده تاثیرپذیر نمی
اعتمادی که به این فضا و اطلاعات تولیدی آن دارند 

توان پذیرند. بنابراین طبق این نظریه میتاثیر می
استنباط کردکه میزان و نوع جامعه پذیری سیاسی 

که دولت کاربران شبکه های مجازی مبتنی بر اینترنت 
ها سعی در آموزش و انتقال و نهادینه سازی آن دارند 
تحت تاثیر اعتمادی است که کاربران به محتوا و 

جهت سازه پایگاه اقتصادی اطلاعات آن دارند. 

 از نظریه وبر و تیکنور و کاستلزاجتماعی نیز 

استفاده کرده ایم. تیکنور و همکارن اعتقاد دارند که 
معه توسط رسانه های جمعی، آن انتشار اطلاعات در جا

بخش هایی از جامعه که دارای پایگاه اقتصادی 
اجتماعی بالاتر هستند، در مقایسه با بخش های دارای 
پایگاه اقتصادی اجتماعی پایین تر، تمایل بیشتری به 

. وبر نیز در دریافت اطلاعات در کوتاه ترین زمان دارند
 رد.نظریه قشربندی به همین موضوع اشاره دا

 

 روش تحقیق
پذیری قق به دور از تاثیرگذاری و تاثیردر تحقیق حاضر مح

در تلاش است تا بتواند رابطه و قاعده حاکم بر شبکه های 
اجتماعی مجازی و جامعه پذیری سیاسی جوانان شهر 
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چنین به دلیل اینکه تهران را موررد شناسایی قرار دهد. هم
تعمیم پذیری خصوصیت اصلی و عمده تحقیقات پیمایشی 

نتایج نمونه کوچکتر به جامعه بزرگ تر است لذا در این 
پژوهش از روش تحقیق اثباتی استفاده شده است. بنابراین 

و  با توجه به ماهیت پژوهش مناسبترین روش، روش کمی
پیمایش است که در مرحله اول به منظور شناسایی 
متغیرها و بنیان های نظری از روش اسنادی، و برای 

ناسایی و توصیف مقدار و نوع بهره گیری جوانان از ش
شبکه های اجتماعی نوین و جامعه پذیری سیاسی جوانان 

. بر گردداز روش روش پیمایشی اکتشافی استفاده می
اساس هدف این تحقیق از جزو تحقیقات کاربردی 

جامعه آماری مورد مطالعه در این شود. محسوب می
ند که با استفاده از فرمول پژوهش جوانان شهر تهران هست

باشد. البته با توجه به نفر می 345کوکران حجم نمونه 
درصد به نمونه فوق افزوده شده  29امکان ریزش داده ها 

گیری گیری در این تحقیق، نمونهی نمونهاست. شیوه
با توجه به جمعیت . باشدای میتصادفی چند مرحله

ه شرح جدول زیر محلات و نسبت متفاوت زنان و مردان ب
در این پژوهش  (2نمونه گیری انجام شده است. )جدول 

جهت روایی از روش اعتبار صوری یعنی در توافق 
متخصصان یک امر در رابطه با یک شاخص یا یک معیار 

در عین حال ضریب پایایی پرسشنامه . استفاده شده است
از طریق محاسبه ضریب آلفای کرانباخ برآورد گردید و 

ت پرسشنامه قبل از اجرا روی نمونه اصلی تحقیق، سوالا
پرسشنامه( مورد تجزیه و  39طی یک مطالعۀ مقدماتی )

به طور کلی نتایج حاصل از بررسی تحلیل قرار گرفت که 
پایایی پرسشنامه نهایی نشان داد که ضریب آلفای کرانباخ 

 .باشدمی 9576متغیر برابر با  9محاسبه شده برای 

 

 و عملیاتی متغیرهاتعاریف نظری 

تعریف نظری و عملیاتی متغیر وابسته 

 پذیری سیاسی()جامعه
)فرهنگ سیاسی(  افراد به نظام سیاسی هایگیریجهت

شناختی به معنای اطلاع، جزء اول  شامل سه جزء است.
است. جزء  اعم از دقیق یا غیر دقیق از نظام سیاسی

های نفسانی یا عاطفی به معنای گیریجهتدوم 
احساس وابستگی، دخالت و طرد و امثال آن راجع به 

های گیریجهت باشد و جزء سوممی موضوعات سیاسی
 ارزشی، به معنای قضاوت راجع به موضوعات سیاسی

 (. اما همانAlmond and Verba, 1963) است
گونه که مشخص است بعد شناختی فرهنگ سیاسی به 

گیری خاص آن در خصوص نوع دلیل عدم جهت
با نظر حکومتی و غیررسمیپذیری سیاسی رسمیمعهجا

اساتید رهنما و مشاور حذف گردید. بنابراین در این 
پذیری سیاسی شامل تحقیق متغیر وابسته یعنی جامعه

گیری گیری و جهتگیری ارزشی و جهتدو بعد جهت

در این پژوهش برای سنجش . باشداحساسی می

های ارزیابی و گیری ارزیابانه افراد از مولفهجهت
قضاوت سیاسی، رضایتمندی سیاسی، اعتماد سیاسی، 
نگرش به دموکراسی و مشارکت سیاسی استفاده شده 

های چنین مولفه(. هم1361)خانیکی و سرشار،  است
گیری احساسی در قالب افتخار و غرور سیاسی، جهت

-احساس عدالت، احساس امنیت سیاسی و احساس بی

)خانیکی و  رفته شده استقدرتی سیاسی در نظر گ
(. به طور کلی در این پژوهش جامعه 1361سرشار، 

حکومتی، پذیری سیاسی کاربران در سه طبقه رسمی
غیر حکومتی حکومتی و غیر رسمیتاحدودی رسمی

 تقسیم بندی شده است.

 تعاریف نظری و عملیاتی متغیرهای مستقل

های )میزان، نوع، سابقه استفاده از شبکه

 ای(رسانه ، اعتماداجتماعی

تعریف نظری میزان، نوع و سابقه استفاده  -

میزان، نوع و از شبکه های اجتماعی مجازی: 

های اجتماعی مجازی در این سابقه استفاده از شبکه
پژوهش این است که جوانان شهر تهران به طور 

های متوسط به چه مدت، چه میزان و از چه نوع شبکه
)خدایار و همکاران،  کنندمیاجتماعی مجازی استفاده 

1363) 
ای: یک رسانه تعریف نظری و عملیاتی اعتماد رسانه -

با فراهم کردن رضایتمندی مخاطبان خود توان 
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کند و به موفقیتی پاربرجایی و رشد و رقابت را پیدا می
شود که از آن به عنوان اعتماد از این شرایط نائل می

مردم به رسانه ها تابعی شود. میزان اعتماد رسانه یاد می
از میزان پایبندی رسانه ها به شاخص های اعتبار 

توان به مواردی فعالیت حرفه ای رسانه ها است که می
نظیر انتشار اخبار درست و راست گویی و عدم 
سوگیرس در پوشش رویدادها و بی طرفی و ... اشاره 

 (.1369)انارکی،  کرد
کورینگ و مایتس بندی در این پژوهش تعریف و تقسیم

ها، مبنای عملیاتی کردن مفهوم از اعتماد به رسانه
ای و یا اعتماد به رسانه قرار گرفته است. اعتماد رسانه

بندی چهار شاخص اعتماد به طبق این تقسیم
گزینشگری موضوعات، اعتماد به گزینشگری حقایق، 
اعتماد به دقت توصیفات و اعتماد به ارزیابی 

ای در نظر گرفته شده اعتماد رسانه ژورنالیستی برای
 است.

 

 های پژوهشیافته

 های توصیفییافته
دهد که بیشترین نشان می 3های جدول شماره یافته

زمان استفاده از شبکه های مجازی برای کاربران کمتر 
ساعت  9از دو ساعت و کمترین زمان استفاده بالای 

 8های جدول شماره چنین طبق یافتهباشد. هممی
گردد به یک سال بیشترین فراوانی سابقه استفاده بر می

 3)جدول  باشد.اخیر و کمترین سابقه به چهار سال می
 (8و 

های در خصوص هدف اصلی استفاده کاربران از شبکه
بیشترین فراوانی مربوط به ارتباط با  اجتماعی مجازی

های کاری دوستان و کمترین فراوانی مربوط به فعالیت
 (5)جدول  باشد.ادی میو اقتص

درصد  5/89در مجموع  9طبق اطلاعات جدول شماره 
های اجتماعی مجازی اعتماد به کاربران شبکه

 (9)جدول  های اجتماعی مجازی دارند.شبکه
بیشترین فروانی مربوط  7طبق اطلاعات جدول شماره 

و کمترین آن مربوط به  پذیری سیاسی رسمیبه جامعه

 (7)جدول  باشد.میسمیجامعه پذیری غیرر

 هاآزمون طبیعی بودن توزیع داده

های آماری و به در این بخش پیش از انجام آزمون
فرضی جهت استفاده یا عدم استفاده از دلیل پیش

های پارامتریک یا ناپارامتریک از آزمون آزمون
کولموگروف اسمیرنف استفاده گردید. بر اساس این 

یق یک توزیع نرمال بوده آزمون، توزیع متغیرهای تحق
های مربوط به این و در نتیجه برای آزمون فرضیه

های پارامتریک استفاده شود. متغیرها میبایست از آزمون
های اجتماعی نوین بر برای بررسی نقش شبکه

و  Tپذیری سیاسی از رگرسیون چندگانه و آزمون جامعه
F  .(4)جدول  استفاده شده است 
 

 یافته های تحلیلی

تاثیر نوع استفاده کاربران آزمون فرضیه  -

های اجتماعی مجازی بر نوع جوان از شبکه

در این فرضیه در نظر پذیری سیاسی آنان: جامعه

نوع استفاده کاربران جوان از گرفته شده است که بین 
پذیری سیاسی نوع جامعهو  های اجتماعی مجازیشبکه
رسی تفاوت تفاوت معناداری وجود دارد. برای بر آنان

های نوع استفاده کاربران جوان از شبکهمعناداری بین 
از  پذیری سیاسی آناننوع جامعهو  اجتماعی مجازی

نتایج حاصله از مستقل استفاده شده است.  Fآزمون 
نوع حاکی از این است که میان  Fجدول آزمون 

و  های اجتماعی مجازیاستفاده کاربران جوان از شبکه
تفاوت معناداری وجود ی سیاسی آنان پذیرنوع جامعه

 (6)جدول دارد. 

ای نظیر تاثیر متغیرهای زمینهآزمون فرضیه  -

های تاهل و جنس و ... کاربران جوان شبکه

پذیری سیاسی اجتماعی مجازی با نوع جامعه

 آنان
این فرضیه کلی در سه فرضیه فرعی تقسیم شده است 

 شود:ته میذیلاً یه صورت جداگانه هرکدام پرداخکه 

بررسی تفاوت معناداری بین جنس و  -

پذیری سیاسی کاربران جوان شهر جامعه
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برای بررسی تفاوت معناداری بین جنس و تهران: 

جامعه پذیری سیاسی کاربران جوان شهر تهران از 
نتایج حاصله از مستقل استفاده شده است.  Tآزمون 

ر حاکی از این است که میان دو متغی Tجدول آزمون 
جامعه پذیری سیاسی کاربران جوان شهر جنس و 

دارای تفاوت معناداری وجود ندارد. این بدان  تهران
های به دست آمده در میان معنی است که میانگین

دوجنس مرد و زن مشابه هستند و تفاوت معناداری بین 
پذیری سیاسی آنها وجود زنان و مردان و نوع جامعه

 (19)جدول  ندارد.

فاوت معناداری بین وضعیت تاهل بررسی ت -

پذیری سیاسی کاربران جوان شهر و جامعه

برای بررسی تفاوت معناداری بین وضعیت تهران: 

تاهل و جامعه پذیری سیاسی کاربران جوان شهر تهران 
نتایج حاصله از  مستقل استفاده شده است. Fاز آزمون 

حاکی از این است که میان دو وضعیت  Fجدول آزمون 
های و جامعه پذیری سیاسی کاربران شبکه تاهل

اجتماعی مجازی شهر تهران تفاوت معناداری وجود 
 (11)جدول  ندارد.

 ایبررسی آزمون فرضیات متغیرهای فاصله-

 (تحلیل رگرسیون چندگانه)
مقدار ضریب همبستگی  12شماره  با توجه نتایج جدول

(R بین متغیرها )دهد بینباشد که نشان میمی 95746 
مجموعه متغیرهای مستقل و متغیر وابسته تحقیق 

وجود دارد.  بالایی( همبستگی پذیری سیاسیجامعه)
که  باشدمی 921/9که برابر با ه ضریب تعدیل شد

درصد از تغییرات  1/92دهد که میزان آن نشان می
پذیری سیاسی به سه متغیر اعتماد رسانه نمره جامعه

های فاده از شبکهای، میزان استفاده و سابقه است
شود و مابقی آن )مبتنی بر اینترنت( مربوط می مجازی
)جدول  درصد به عوامل دیگر بستگی دارد. 6/37یعنی 

12) 
دهد که متغیر اعتماد نتایج رگرسیون چندگانه نشان می
های اجتماعی و سابقه رسانه ای، میزان استفاده از شبکه

اند دار بودهیدرصد معن 66ها در سطح استفاده از شبکه

این در حالی است که میزان خطای سایر متغیرها بیشتر 
اند و به همین دلیل وارد معادله رگرسیون بوده 95/9

اند متغیرهایی نظیر پایگاه اقتصادی و اجتماعی. اما نشده
قضاوت در مورد سهم هر یک از سه متغیر مستقل در 

ذار کرد. با تبیین متغیر وابسته را باید به مقادیر بتا واگ
توجه به اطلاعات رگرسیون چندگانه سهم و نقش 
متغیر اعتماد رسانه ای در تبیین متغیر وابسته نسبت به 

(. زیرا 13)طبق جدول شماره  سایر متغیرها بیشتر است
ای، بر اساس بتای بدست آمده برای متغیر اعتماد رسانه

به ازای یک واحد تغییر در انحراف معیار فعال بودن 
در انحراف معیار متغیر وابسته  852/9ربر به اندازه کا

گردد. در حالی که به ازاء یک واحد تغییر تغییر ایجاد می
های در انحراف معیار میزان استفاده کاربران از شبکه

واحد و به ازاء یک واحد تغییر در  256/9مجازی، تنها 
های  انحراف معیار سابقه استفاده کاربران از شبکه

در انحراف متغیر وابسته تغییر  95199مجازی، تنها 
 (13)جدول  شود.ایجاد می

 تحلیل مسیر
مجموع تاثیرهای  18طبق اطلاعات جدول شماره 

مستقیم و غیرمستقیم هر متغیر مستقل بر متغیر وابسته 
دهد. برای بدست پذیری سیاسی را نشان میجامعه

تاثیرهای مستقیم آوردن این مقدار کل، باید مقدارهای 
و غیرمستقیم هر متغیر مستقل را با هم جمع کنیم. 

دهد که متغیر اعتماد نتایج تحلیل مسیر نشان می
های اجتماعی ای و میزان استفاده از شبکهرسانه

مجازی به ترتیب دارای بیشترین اثر و متغیر سابقه 
های اجتماعی مجازی دارای کمترین استفاده از شبکه

 پذیری سیاسی بوده است.بر متغیر جامعه تاثیرگذاری
 (18)جدول 

 

 گیریبحث و نتیجه

فرضیه تدوین شده است که  9این پژوهش پیرامون 
پذیری سیاسی( و )جامعه شامل یک متغیر وابسته

چندین متغیر مستقل نظیر میزان، نوع، سابقه استفاده از 
ای، پایگاه اقتصادی و شبکه های مجازی، اعتماد رسانه
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 باشد.ای میتماعی و متغیرهای زمینهاج
ای این پژوهش میزان و سابقه استفاده طبق یافته

های اجتماعی مجازی بر نوع کاربران جوان از شبکه
پذیری سیاسی آنها تاثیر معنادار داشته است بدین جامعه

های معنا که هر چقدر استفاده کاربران از شبکه
ابقه بیشتری در اجتماعی مجازی بیشتر باشد و دارای س

استفاده از شبکه های مجازی باشند آنها دارای 
تری( هستند و تر )غیررسمیپذیری سیاسی پایینجامعه

های این بدان معنی است که در دوران جدید شبکه
های آزاد و فارغ از سانسور و اجتماعی به عنوان رسانه

)برخلاف  کنندبدون کنترل نظام حاکم عمل می
ی نظیر تلویزیون و رادیو که در اختیار های سنترسانه

همانگونه که نظریه گلوله جادوی،  نظام حاکم هستند(.
هارولد لاسول و چالز رایت، نظریه ارتباطات جمعی مک 

( و سایر نظریات مشابه در خصوص تاثیر 1342) کوایل
های دیداری و دارند رسانههای سنتی بیان میرسانه

ها، زندگی و الگوهای شنیداری، قادرند بر اندیشه
رفتاری مخاطبان تاثیر بگذارند و طبیعتاً هرچقدر افراد 
بیشتر در معرض رسانه ها قرار بگیرند بیشتر تحت تاثیر 

گیرند. اما همانگونه که اشاره محتوای پیام ها قرار می
شد، رسانه های الکترونیکی نه تنها در اختیار نظام 

تن سرورهای حاکم نیستند بلکه به دلیل قرار گرف
های اجتماعی در خارج از کشور و تهیه محتواهای شبکه

و  فرهنگ سیاسی، مخالف با فرهنگ سیاسی رسمی
کنند و به همین خاطر بین میزان حاکم کشور عمل می

های اجتماعی مجازی و و سابقه استفاده از شبکه
داری وجود دارد. این رابطه معنیپذیری غیررسمیجامعه

(، علی 1346یق احمد آذین و همکاران )وضعیت در تحق
)مک کوایل،  ( نظریه کاشت1369طلوعی و همکاران )

( و ... منطبق است 1348)بری،  نظریه گربنر(، 1345
های سنتی در اختیار که در آن اثر تلویزیون و رسانه

و حکومتی بیشتر و پذیری رسمیحاکمیت در جامعه
گونه که تر است. اما در جامعه جدید همانمحسوس

های اجتماعی مبتنی بر پیشتر نیز اشاره شد این شبکه
پذیری سابق را با چالش اینترنت هستند که شیوه جامعه

دهد اند و فرضیه تحقیق نیز نشان میمواجه ساخته

پذیری های اجتماعی بر نوع جامعهاستفاده از شبکه
در نوع جوانان شهر تهران تاثیر معناداری دارد و سهمی

از سوی دیگر کند. پذیری سیاسی آنان ایفا میجامعه
یافته های این پژوهش حاکی از تفاوت معناداری نوع 

های اجتماعی مجازی با نوع استفاده کاربران از شبکه
توان پذیری سیاسی آنان است. از این یافته میجامعه

چنین نتیجه گرفت که کاربران بخش اخبار نسبت به 
تری ذیری سیاسی غیررسمیپسایر کاربران از جامعه

برخوردار هستند و این حکایت از این موضوع دارد که 
های اجتماعی مبتنی بر اینترنت تحت حاکمیت و شبکه

نظارت داخلی نبوده و بیشتر اخبار و اطلاعات متکی به 
های خارج از نظارت های خارجی )یا رسانهرسانه

ر را حاکمیت( بوده که با سرعت بالایی توانایی انتشا
های اجتماعی مجازی را توانند کاربران شبکهدارند و می

تحت تاثیر قرار دهند. به عبارتی در این وضعیت 
پذیری سیاسی نه به دنبال انتقال و نهادینه کردن جامعه

فرهنگ سیاسی بلکه به دنبال تغییر فرهنگ سیاسی 
کند. پارسونز در این خصوص معتقد است که عمل می

انتقال فرهنگ سیاسی از یک نسل به  پذیری باجامعه
نسل دیگر سبب حفظ و نگهداری فرهنگ سیاسی یک 

پذیری شوند و ممکن است جامعهکشور و یک ملت می
سیاسی باعث تغییر در فرهنگ سیاسی شوند. خصوصاً 
زمانی که مردم یک جامعه تحت جریان مسائل جدیدی 

گیرد که در گذشته با آن مواجه نبودند. قرار می
پذیری سیاسی چنین تغییراتی را به نسل بعد امعهج

رسد که (. به نظر می1379)هرمز،  کندمنتقل می
های اجتماعی مجازی به عنوان یکی از عاملان شبکه
پذیری سیاسی به جهت عدم نظارت و کنترل جامعه

های اجتماعی نظام سیاسی بر نوع محتوای شبکه
فرهنگ و  خصوصاً اطلاعات و اخبار مربوط به حوزه

سیاست نه در جهت تثبیت فرهنگ سیاسی بلکه در 
تواند عمل کند. پس درست است که جهت تغییر آن می
های اجتماعی مبتنی بر اینترنت در استنباط شود شبکه

حال حاضر نه در کنترل و اختیار نظام حاکم بلکه در 
اختیار کشورهای دیگر و کاربران خارج از کنترل نظام 

بر اساس الگوهای فرهنگی، باورها  که باشدسیاسی می
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اگر آمار کاربران  .اندشکل گرفته هاخاص این هایو ارزش
های اجتماعی مبتنی بر اینترنت را در ایرانی که از شبکه

کنند در نظر بگیریم)بیشتر حال حاضر استفاده می
کاربران ایرانی تمایل به استفاده از شبکه های اجتماعی 

وضعیت انتقال فرهنگ سیاسی  مجازی خارجی دارند(
های این چنین طبق یافته. همگرددبیشتر آشکار می

ای هم متغیر دیگر تاثیرگذار بر نوع تحقیق اعتماد رسانه
آید. پیرو پذیری سیاسی کاربران به حساب میجامعه

رابرت پانتام سرمایه اجتماعی بر فرهنگ سیاسی نظریه 
دیدگاه پانتام سرمایه گذارد؛ به عبارتی دیگر از تاثیر می

اجتماعی نه تنها عادت همکاری و ذهنیت و بیداری 
را در اعضای خود ذهنی در عرصه و موضوعات عمومی

نماید، بلکه مهارت و ورزیدگی عملی الزام به القا می
و سیاسی را به  سهیم شدن و مشارکت در حیات عمومی

 کند.های رفتاریشان تزریق میتدریج به آنها و عادت
ای برای بنابراین سرمایه اجتماعی نه تنها دارایی عمومی

شود، بلکه فرصت هایی مشورت و رایزنی محسوب می
هایی های مدنی و ورزیدگیبرای تعلیم و ارتقای مهارت

مانند مشارکت فعالانه در مباحث و حیات اجتماعی، 
طبق (. 1349روند )پانتام، و سیاسی به شمار می عمومی

ها برای اینکه بتوانند تاثیرگذار باشند باید سانهاین نظریه ر
ها را باور داشته افراد استفاده کننده رسانه، محتوای پیام

در  باشند. بنابراین عامل اعتماد رسانه نقش مهمی
پذیرش و یا عدم پذیرش اطلاعات دریافتی کاربر خواهد 

توان نتیجه گرفت که پذیرفتن بود و چه بسا می
تواند در خصوص نوع توسط کاربر می اطلاعات سیاسی

پذیری سیاسی آنها تاثیرگذار باشد. از آنجا که رواج  جامعه
های اجتماعی مبتنی بر اینترنت در داخل کشور شبکه

های خارجی بوده و محتوا و ها و رسانهبیشتر شبکه
ها و هنجارهای و اطلاعات تولید شده مبتنی بر ارزش

لذا اعتماد به محتواهای های غیرحاکمیتی بوده نگرش
پذیری سیاسی تواند در جریان جامعهتولید شده می

های این فرضیه نیز کاربران تاثیرگذار باشد و یافته
چنین نتیجه این هم باشد.تاییدی بر این نظریه می

( با 1369فرضیه با نتیجه تحقیق طلوعی و همکاران )
ن و عنوان نقش تلویزیون در جامعه پذیری سیاسی )آذی

( با عنوان نقش رادیو و تلویزیون در 1346جهانشاهی، 
پذیری سیاسی دانشجویان در خصوص یکی از جامعه
های آن یعنی تاثیر اعتماد به تلویزیون و نقش آن فرضیه

پذیری سیاسی مورد تایید بوده است. اگر به طور در جامعه
پذیری سیاسی در نظر کلی تاثیر رسانه را بر جامعه

های داخلی و شود که رسانهنین استنباط میبگیریم چ
پذیری سیاسی نقشی در اعتماد به آنها در جریان جامعه

نماید اما راستای انتقال فرهنگ سیاسی ایفا می
های های خارج از نظارت نظام سیاسی مانند شبکهرسانه

اجتماعی مبتنی بر اینترنت و اعتماد به آنها در راستای 
کند و در این کم عمل میتغییر فرهنگ سیاسی حا

 باشد.تحقیق معنادار بودن آن تاییدی بر این نکته می
اجتماعی  -پایگاه اقتصادی اما عدم رابطه معناداری 
پذیری سیاسی ای با نوع جامعهکاربران و متغیرهای زمینه

شان حکایت از تغییر شرایط و موقعیتی را دارد که در 
آن فراگیر شدن  ها اتفاق افتاده است وماهیت رسانه

شبکه های اجتماعی مجازی و مبتنی بر اینترنت است. 
 29در حال حاضر روستاهای کشور با جمعیت بالای 

خانوار در حال پوشش اینترنت خواهند بود و ضریب نفوذ 
درصد گزارش شده است و از  49اینترنت در کشور بالای 

توان چنین نتیجه گرفت که دیگر مثل این جریان می
-چون شبکهها به فضایی همامکانات و دسترسیسابق 

های اجتماعی اختصاصاً برای طبقه و یا قشر خاصی 
نیست بلکه تقریباً همه اقشار جامعه به این امکانات 

پذیری متفاوتی دسترسی دارند و بنابراین نوع جامعه
تحقیق سید حسن کنند. نسبت به هم را تجربه نمی

های تحقیق یافتهن با چنی( هم1346حسینی و همکاران )
های پژوهش حاضر ( منطبق با یافته1362اسکندری )

اجتماعی  -پایگاه اقتصادی  متغیراست. در هر دو تحقیق 
معنادار وجود  رابطهپذیری سیاسی با متغیر وابسته جامعه

. شاید در تحقیقات پیشین که بیشتر قبل از رواج ندارد
ند رابطه بین های اجتماعی مجازی انجام شده باششبکه

پذیری سیاسی اجتماعی و جامعه –پایگاه اقتصادی 
رابطه معناداری داشته باشند. یعنی تحقیقاتی قبل از سال 

های اجتماعی در این برهه از زمان وارد که شبکه 1343
که هنوز  1347کشور شدند و مهمتر از آن قبل از سال 
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-های اجتماعی مبتنی بر اینترنت هنوز خیلی همهشبکه

گیر و فراگیر بین شهروندان و مردم نشده بودند 
توان به تحقیقاتی (. در این زمینه می1362)افراسیابی، 

(، 1343(، زنگنه )1345نظیر سیدحسینی و همکاران )
( و ... اشاره کرد. بنابراین 1349جهانگیری و همکاران )

توان چنین استنباط کرد منطبق با نظریه جهانی شدن می
تلز و یا نظریه قشربندی وبر و نظریه  قبل اطلاعات کاس

از شیوه و گسترش اطلاعات و انتشار آن در تمام سطوح 
توانست در و اقشار جامعه دسترسی به اطلاعات می

اختیار طبقات اقتصادی اجتماعی بالای جامعه باشد و لذا 
در این شرایط نامساوی دریافت و انتشار اطلاعات، 

تی، وابسته به پایگاه اقتصادی ها و هنجارهای متفاوارزش
گرفت و همین امر نوع و اجتماعی افراد جامعه شکل می

های پذیری سیاسی متفاوتی میان افراد با پایگاهجامعه
ساخت. در کشور ما قبل اقتصادی اجتماعی را فراهم می

از فراگیر شدن شبکه های مجازی، افراد با پایگاه 
انایی را داشتند که با اقتصادی و اجتماعی بالاتری این تو

ها به کشورهای خارجی و ها، مسافرتورود به دانشگاه
های کشورهای دیگر یک آشنا شدن با فرهنگ و ارزش

پذیری سیاسی خود را تجربه نمایند نوع تغییر در جامعه
های اقتصادی اجتماعی ولی در مقابل افراد با پایگاه

داشته و  های داخلی دسترسیتر بیشتر به رسانهپایین
های تحت تسلط نظام پذیری آنها تحت تاثیر رسانهجامعه

سیاسی بوده و قطعاً نظام سیاسی نیز برای حفظ و ثبات 
ها و هنجارهای موجود دست به انتقال و نهادینه ارزش

نمایند و در نتیجه افراد با های حاکم میکردن ارزش
راد با تر نسبت به افاجتماعی پایین -های اقتصادی پایگاه

پذیری اجتماعی بالاتر جامعه -پایگاه اقتصادی 
نمایند اما این وضعیت در تری را تجربه میمتفاوت

های اجتماعی طبق شرایط فعلی که کاربران شبکه
-درصد جوانان را تشکیل می 49-79بین گزارش رسمی

 شود.تر میدهد متفاوت
 

 پیشنهادات کاربردی

تماعی اجهمانگونه مشخص است شبکه های
مجازی)مبتنی بر اینترنت( در حال حاضر به عنوان 

ناپذیری حیات بشری تبدیل شده است و بخش جدایی
باشد. آمارها جامعه ایران نیز از این قاعده مستثنی نمی

حاکی از آن است که هر روز بر تعداد کاربران افزوده 
های ها و شبکهشود و روز به روز بر تعداد  کانالمی

شود. همچنین آمارهای جازی اضافه میاجتماعی م
سایت الکسا حکایت از برتری استفاده و استقبال رسمی

کاربران ایرانی از شبکه های اجتماعی مجازی خارجی 
های نظیر تلگرام، اینستاگرام و ... است و شبکه

اجتماعی مجازی داخلی سهم بسیار اندکی را در میان 
های سوی دیگر یافتهاند. از کاربران ایرانی بدست آورده

این تحقیق حکایت از این دارد که اعتماد کاربران 
های اجتماعی مجازی، میزان، نوع و نسبت به شبکه

های اجتماعی مجازی سابقه استفاده کاربران از شبکه
به عنوان چهار عامل اصلی به ترتیب بیشترین تاثیر را 

 اند و مهمتر اینکهپذیری سیاسی داشتهبر نوع جامعه
تاثیرات در راستای تغییر فرهنگ سیاسی در حال انجام 

ها است و دلیل آن از یک سو به محتواهای این شبکه
گردد که اغلب ماهیت غیرداخلی داشته و بسیار بر می

در این زمینه نیز تاثیرگذار بوده است. لذا در این راستا 
 شود:پیشنهاد می

ت و مطالعه و پژوهشی در راستای علل عدم موفقی -
های اجتماعی عدم استقبال کاربران ایرانی از شبکه

 داخلی انجام شود.
مطالعه پژوهشی در خصوص ارائه مدلی موفق از  -

 های اجتماعی داخلی انجام شود.شبکه
های اجتماعی مسائل حقوق سایبری در حوزه شبکه -

مجازی در داخل کشور تعریف گردد که در صورت لزوم 
 ود داشته باشد.توان مقابله با آن وج

های اجتماعی در راستای مدیریت و استفاده از شبکه -
های آموزشی و نحوه استفاده از آن مجازی، سیاست

های اجتماعی برای نوجوانان ارائه گردد چه بسا شبکه
پذیری سیاسی مجازی به عنوان یکی از عاملان جامعه

جهت انتقال فرهنگ سیاسی نه تنها به انتقال و نهادینه 
انجامد بلکه در ها و هنجارها حاکم نمیکردن ارزش

راستای تغییر آن قدم برداشته است و در دراز مدت 
تواند خطری جدی به برای کشور و نظام سیاسی می
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 حساب آید و آسیب های جدی را وارد نماید.
با توجه به تاثیر محتوا و اطلاعات در گردش  -

سیاسی  های اجتماعی مجازی در تغییر فرهنگشبکه
شود کارگروه های در سطح استانی تشکیل پیشنهاد می

های گردد که در خصوص تولید محتوا در شبکه
 اجتماعی فعالیت کنند.

چنین با توجه به تاثیر شبکه های مجازی مبتنی بر هم
 اینترنتی بر نوع جامعه جامعه پذیری سیاسی غیررسمی

داخلی جوانان که اغلب این شبکه ها  خارج از حاکمیت 
باشند لذا لازم است در این راستا به تقویت می

های مجازی داخلی پرداخت که در این زمینه شبکه
 گردد: پیشنهاد می

* برگزاری مسابقات و برنامه هایی با همکاری صدا و 
رسان سیما با ماهیت مشارکت مردم و معرفی پیام

داخلی نظیر )سروش و یا کپ و ...( در قالب پاسخ به 
های ت و اعطای جایزه. به این ترتیب که سازمانسوالا

مسابقات و دولتی طی قراردادی با صدا و سیما، تمامی
برنامه های پرسش و پاسخ و برنامه هایی با این ماهیت 

شود را ملزم نماید به که در تلویزیون و رادیو پخش می
جای پاسخ و اعلام نظر از طریق اس ام اس و ... از 

ن داخلی انجام پذیرد. با تعیین پاداش و طریق پیام رسا
جایزه برای شرکت کنندگان و اعلام آن از طریق خود 

توان به جلب اعتماد و کانال پیام رسان داخلی می
مشارکت مردم اقدام کرد. اجرای این فرایند اگرچه 
ممکن است در ابتدا منجر به کاهش مشارکت مردم در 

مدت انجام تبلیغات  برنامه های رسانه بشود اما در دراز
گسترده در نهایت قابلیت نهادینه شدن و تبدیل به یک 
فرهنگ را در پی خواهد داشت.)جهت حمایت از پیام 

 های داخلی(رسان

* تهیه و راه اندازی نرم افزار کمک درسی برای دانش 
آموزان و دانشگاهیان که قابلیت اجرا شدن آن، صرفا 

پذیر اخلی امکانهای اجتماعی دبا عضویت در شبکه
باشد. به این صورت که با کمک آموزشگاه های کمک 

توان برنامه کمک درسی برای دانش آموزان درسی می
و دانشجویان در رشته ها و مقاطع مختلف در قالب یک 
ربات طراحی گردد. در ابتدا برای تبلیغ و معرفی این 

توان سطحی از استفاده از ربات را بدون ربات می
در کلیه پیام رسان ها در دسترس قرار داد  محدودیت

ولی برای دسترسی به تمام برنامه الزاما کاربر بایستی 
باید ثبت نام و عضو شود و در شبکه پیام رسان بومی

تنها در این پیام رسان و عضویت در کانال ایجاد شده، 
)جهت حمایت  دسترسی کامل امکان پذیر خواهد بود.

 (از پیام رسان های داخلی
* تهیه و راه اندازی برگزاری آزمون های مجازی برای 
دانش آموزان و دانشگاهیان که قابلیت اجرا شدن آن، 
صرفا با عضویت در شبکه های اجتماعی داخلی امکان 

های پذیر باشد. به این صورت که با کمک آموزشگاه
توان نرم افزار برگزاری آزمون های مجازی آموزشی می

و دانشجویان در رشته ها و مقاطع  برای دانش آموزان
مختلف در قالب یک ربات طراحی گردد. در ابتدا برای 

توان سطحی از استفاده از تبلیغ و معرفی این ربات می
ها در ربات را بدون محدودیت در کلیه پیام رسان

دسترس قرار داد ولی برای دسترسی به تمام برنامه 
مانند  ان بومیالزاما کاربر بایستی در شبکه پیام رس

سروش ثبت نام و عضو شود و تنها در این پیام رسان و 
عضویت در کانال ایجاد شده، دسترسی کامل 

)جهت حمایت از پیام رسان های  پذیر خواهد بود.امکان
 داخلی(

گونه که در بالا اشاره شد اعتماد کاربران  همان -
های اجتماعی مجازی بیشترین تاثیر را نسبت به شبکه

پذیری سیاسی داشته است. بنابراین بت به جامعهنس
شود در این راستا نیز به موضوع تولید پیشنهاد می

ها و هنجارهای محتوا که هم مطابق با فرهنگ و ارزش
مندی سیاسی کشورمان باشد و هم نظر و رضایت

 کاربران را جلب نماید توجه گردد.
نوان شود این پژوهش با این عدر پایان پیشنهاد می -

در شهرهای دیگر کشور نیز انجام گردد تا نتایج تحقیق 
پذیری بیشتری در سطح ملی برخوردار گردد از تعمیم

چرا که فرهنگ و نگرش سیاسی در شهر تهران اندکی 
تر از سایر کلان شهرهای کشور است و این متفاوت

های اخیر و رفتارهای انتخاباتی قضیه در انتخابات سال
 ر به وضوح آشکار بود.های کشواستان
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 عناوین متغیرهای تحقیق و تعاریف مرتبط با آنها - 5جدول 

 منبع تعریف عملی متغیر ردیف

ای ارتباطی برای پخش و دریافت ( سامانهTelevisionتلویزیون یا دورنما )به زبان فرانسوی:  تلویزیون 1
زیون نام دارد. این سامانه تلویتصاویر متحرک و صداها از مسافتی دور است. دستگاه گیرنده در

 شود.های تلویزیونی سیما گفته میایران به مجموعه فراهم کننده و پخش کننده برنامهامروزه در

، ترجمه 1348)مک کوئین
 کرم علی و دیگران(

آمادگی یا گرایش درونی بالقوه برای پاسخ دادن به موقعیت یا محرک خاص بیرونی، از بین  انگیزه 2
شود که . انگیزه به حالتی اطلاق میتوان انگیزه نامیدمختلف موجود را میهای ها و محرکموقعیت

 شودای معین از رفتار اقدام میدر آن وضعیت آمادگی برای شروع یا ادامه زنجیره

( 193: 1373)شاملو،  
 (32، 1344)سکاکی

د ارتباط تنگاتنگ دارد گیراین مفهوم با تلاشهایی که در رسانه  برای ترسیم واقعیت صورت می بازنمایی 3
کنند. جریان مداوم و مکرر و زبان تعریف میبازنمایی را تولید معنا از طریق چهارچوب مفهومی

گذارد، زیرا های مخاطبان تاثیر میها از جهان واقع، به طرز قوی بر ادراکات و کنشبازنمایی رسانه
 ها عین واقعیت استاین بازنماییاین است کهفرض بر

-127 1347هدی زاده)م
129) 

های برنامه 8
 شبکه سبلان

های مختلف مانند : ساده ، ترکیبی ساده، های تلویزیونی در قالببه فرایند ساخت انواع برنامه
 ترکیبی نمایشی ،نمایش ، مسابقه ، میز گرد اطلاق می شود

 (85ص1341)برخوردار،

پایگاه اجتماعی  5
و وضعیت 

 اجتماعی

کار معنی مقام، منزلت، شان، پایگاه، مرتبه، رتبه؛ وضع و موقعیت بهدر لغت به "Status"واژه 
معنی اجتماعی به "Socialize"معنی اجتماعی است که از ریشه به "Social"رود. و واژه می

کردن گرفته شده است. پایگاه اجتماعی در اصطلاح مشخص کنندهوضع فرد یا گروه در یک نظام 
 انتظار متقابل عمل از دارندگان وضعی دیگر در چارچوب یک ساخت واحد  اجتماعی است، با

 (199ص1345شناس، حق)

طور کلی پراکنیو بهمعنای تبلیغ، تبلیغات تجاری و شهرتدر لغت به "Advertising"واژه  تبلیغات 9
 باشد و در اصطلاح شکلی از ارتباطعمل جلب توجه مردم به محصول یا فعالیت تجاری می"

های مالی مشخص با استفاده از رسانهوسیله یک حامیغیرشخصی است که در ازای پرداخت پول به
 .گیردگروهی برای ترغیب مخاطب با تأثیرگذاری بر او صورت می

ص  1345)شاه محمدی 
 1341( )محمودی 22
 1343( )ولز 144ص
 (83ص

گزینش مقصد  7
 گردشگری

های آن از بین چندین امکان دیگر به ستفاده از مزیتعمل انتخاب مکان به منظور مسافرت و ا
 های نسبی آن.خاطر مزیت

 

های شبکه این تحقیق فعالیتعبارت است از نوع فعالیت رسانه در برخورد با موضوع خاص، که در عملکرد رسانه 4
 باشدسبلان در پرداخت به توسعه توریسم در شهر سرعین مد نظر می

 

  رت است از برآورده کردن نیازهای مخاطب و کسب رضایت و احساس خشنودی مخاطبعبا رضایت مندی 6

عبارت است از برخورداری از مزیت پوشش گسترده شبکه تلویزیونی به منظور دربرگیری بیشتر  ای شدن ماهواره 19
 مخاطبان
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 میزان همبستگی بین توسعه گردشگری با متعیرهای مستقل پژوهش – 3جدول 

Model 
Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients T Sig. 

B Std. Error Beta 

1 

(Constant) .986 .819  1.205 .229 

Ensejam .039 .098 .021 .395 .693 

Farhanghsazi .186 .047 .020 3.927 .008 

Barnameh .249 .072 .213 3.486 .010 

Mahvareh -.451 .193 -.113 -2.332 .021 

Tablighat .231 .063 .223 3.680 .000 

Gozineshemaghsad .423 .083 .289 5.121 .000 

Baznomayi -.174 .119 -.099 -1.459 .145 

Amalkardkol .096 .054 .117 1.773 .077 

 

 
 
 

 ضرایب رگرسیون استاندارد شده عوامل موثر بر توسعه گردشگری - 2جدول 

 (513/3مقصد      )با ضریب بتایگزینش 

 583/3های گردشگری)با ضریب بتای های معرفی جاذبهبرنامه توسعه گردشگری شهری

 (553/3تبلیغات              )با ضریب بتای 

 
 
 
 

 های مستقلمیزان ضرایب همبستگی میان تبلیغات با سایر متغیر - 2جدول 

Model Unstandardized Coefficients Standardized 

Coefficients 

t Sig. 

B Std. Error Beta 

(Constant) 6.440 .596  10.797 .000 

Mahvar -.212 .161 -.055 -1.316 .189 

amalkardkol .308 .042 .391 7.290 .000 

baznomayi .799 .091 .468 8.805 .000 

anghizeh .226 .068 .160 3.318 .001 

barname -.182 .059 -.161 -3.078 .002 

farhanghsazi .050 .040 .061 1.252 .211 

ensejam .063 .082 .036 .771 .441 

 
 
 
 

 ضرایب رگرسیون استاندارد شده عوامل موثر بر توسعه گردشگری - 2جدول 

 (361/9عملکرد کل رسانه )با ضریب بتای 

 ایتبلیغات رسانه
 (894/9بازنمایی )با ضریب بتای

 (-191/9های گردشگری)با ضریب بتای های معرفی جاذبهامهبرن

 (223/9انگیزه )با ضریب بتای 
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 ای شدن رسانهضرایب تاثیر متغیرهای مستقل بر متغیر وابسته میانی ماهواره- 1جدول 

Model Unstandardized Coefficients Standardized 

Coefficients 

t Sig. 

B Std. Error Beta 

 (Constant) -.532 .192  -2.777 .006 

ensejam .020 .027 .044 .751 .453 

farhanghsazi -.017 .013 -.081 -1.326 .186 

barname .032 .019 .109 1.664 .004 

baznomayi -.012 .029 -.027 -.401 .689 

amalkardkol .138 .012 .677 11.822 .000 

anghizeh .015 .022 .041 .683 .495 

 
 
 
 

 ای شدن رسانهضرایب رگرسیون استاندارد شده بر مبنای متغیر ماهواره - 1جدول 

 ای شدن رسانهماهواره (211/3عملکرد کل رسانه )با ضریب بتا 

 (833/3های گردشگری )با ضریب بتای های معرفی جاذبهبرنامه

 
 
 
 

 سازییر وابسته میانی فرهنگضرایب تاثیر متغیرهای مستقل بر متغ - 3جدول 

 : 6جدول شماره 

Model Unstandardized Coefficients Coefficients 

Standardized 

T Sig. 

B Std. Error Beta 

 (Constant) 2.064 .775  2.664 .008 

ensejam .511 .105 .239 4.871 .000 

barname .492 .074 .354 6.675 .000 

baznomayi .470 .118 .225 3.995 .000 

amalkardkol .024 .048 .025 .501 .616 

anghizeh .118 .090 .068 1.305 .193 

 

 

 

 

 

 سازیضرایب رگرسیون استاندارد شده بر مبنای متغیر فرهنگ - 83جدول 

 (322/3برنامه)با ضریب بتا 

 (533/3انسجام)با ضریب بتا  سازیفرهنگ

 (552/3بازنمایی)با ضریب بتا 
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 اینتایج بوت استراپ برای مسیرهای واسطه - 88جدول 

سطح  سوگیری بوت هاداده متغیر

 داریمعنی

حد 

 پایین

 حد بالا

های معرفی جاذبه شهری        تبلیغات     توسعه برنامه

 گردشگری

9617/9 9698/9 9931/9- 9193/9 9254/9 1957/9 

 

 

 

 

 

 

 های مستقیم و غیرمستقیم هر متغیر مستقل بر متغیر توسعه گردشگری شهریمجموع تاثیر - 85جدول 

 تاثیرات تحلیل مسیر

 متغیرها

 تاثیر کل تاثیر غیرمستقیم تاثیر مستقیم

 236/9 236/9 - انسجام

 2998/9 9878/9 213/9 برنامه

 246/9 - 246/9 گزینش مقصد

 894/9 894/9 - بازنمایی

 361/9 361/9 - عملکرد کل رسانه

  - - ای شدن شبکه استانیماهواره

  - - سازیفرهنگ

 223/9 - 223/9 تبلیغات
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